ANEXO Il - INDICADORES DE REALIZACAO E RESULTADO

POSZUR

-

Contratualizagao de
Indicadores de

ID Indicad Tipo Indicad D do de Indicad Unidade L Defini¢do de Indicador Metodologia de apur: o
Realizagdo e de
Resultado
Valor de Referéncia: 0
. Campanhas de comunicagdo, informagdo, . N2 de Campanhas nacionais de divulgagdo, sensibilizagdo e de comunicagdo N o B .
0.05.02.16.P Realizagdo . ) o ) Ne Sim . Meta: N2 de campanhas e/ou agdes de sensibilizagdo e promogdo realizadas
sensibilizagdo e divulgagdo realizadas realizadas
Ano-Alvo: Ano de Conclusdo da Operagdo
X L . X . Valor de Referéncia: 0
Ne de instrumentos de comunicagéo e contetdos/suportes produzidos, consideram-
. - se, entre outros, folhetos ou brochuras, sites criados ou reestruturados, suporte . . . . -
. N2 de produtos de comunicagdo, informagao, . L . ) i A L Meta: N2 de Tipos de Contetidos/Produtos/Instrumentos de Comunicagdo, Divulgagdo e
0.05.02.17.P Realizagdo ) N o Ne Nado multimédia para exposigdes, videos promocionais e spots publicitarios, pecas de o .
divulgagdo e sensibilizagdo L . . ) . Sensibilizagdo produzidos
merchandising, sendo que apenas se contabiliza o tipo de conteudo/suporte e ndo
as respetivas tiragens/visualizagdes
P gens/ ¢ Ano-Alvo: Ano de Conclusdo da Operagdo
O grau de adesdo das entidades envolvidas nas campanhas nacionais de divulgacao
e sensibilizagdo e na criagdo dos instrumentos de comunicagdo. O indicador de
resultado sera avaliado de acordo com a diversidade de meios envolvidos nas agdes
implementadas e o tipo de entidades que se pretende atingir, o que quer dizer que
o grau de adesdo pode ser medido por:
- % de Entidades Participantes activamente nas sessdes de divulgagdo e
comunicagdo face as entidades convidadas
- % de Downloads da aplicagdo movel criada (N2 de dowloads efetuados face ao Valor de Referéncia: deve ser 0, apesar de ser um indicador de resultado, apenas
ambito geografico e publico alvo abrangido pela aplicagéo - jovens, familias, pretende-se apurar o impacto da operagdo, ndo se pretendendo capturar uma tendéncia
nacional, regional) evolutiva.
- % de Audiéncia de spots TV, radio
Grau de adesdo do publico-alvo das - % de exemplares de material de sensibilizagdo e informag&o distribuidos face ao  |Meta serd calculada da seguinte forma, quando a operagdo contemplar mais do que uma
Campanhas/Ag¢des de Comunicagdo, . n2 de exemplares produzidos a¢do/ conteudo:
R05.02.13P | Resultado panhas/Ag ¢ % Sim prares p sao/

Informagdo, Sensibilizagdo e Divulgagdo
realizadas

- % de subscrigBes de newsletters ou de alertas automaticos (feeds rss) nas
plataformas desenvolvidas (sites, p.e)

- % Visitantes de exposigBes em que sdo apresentados os suporte multimédia,
videos promocionais.

A meta sera calculada da seguinte forma, quando a operagdo contemplar mais do
que um tipo de agdo:

Somatério do nimero de pessoas que aderem aos varios tipos de a¢des /somatério
do nimero de pessoas correspondente ao publico alvo relativo as varias agdes
implementadas.

O célculo da meta devera ser devidamente justificado na Memoria Descritiva da
candidatura.

Numerador: Somatdrio da Populagdo Aderente (populagdo que efetivamente
participa/adere as agdes vérias implementadas no ambito da operagdo)
Denominador: Somatério da Populagdo-Alvo (populagdo que é alvo das agdes a
implementar no ambito da operagdo)

Ano-Alvo: Ano Conclusdo da Operagdo




